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Qualitätssicherung und Zertifizierung
Eines der Hauptziele für das Jahr 2014 war, die Qualitätssiche-
rung voranzutreiben und die Produktepalette mit dem Gütesiegel 
«Das Beste der Region» und mit den Regionalmarken vergrössern 
zu können. Mit 1955 Zertifizierungen durch die Interkantonale 
Zertifizierungsstelle (OIC) konnte dies erreicht werden. Insgesamt 
arbeitet «Das Beste der Region» heute mit 817 Lizenznehmern 
zusammen.

Regionalmarken Lizenznehmer

«Das Beste der Region Aargau» 4
Jurapark Aargau 25
Ämmitaler Ruschtig 17
Berner Oberland inkl. CasAlp 532
Naturpark Gantrisch 21
TouLaRe Seeland 5
Aus der Region – Für die Region Aare / 
«Das Beste der Region Aare»

146

«Das Beste der Region Bern» 1
SO natürlich / Naturpark Thal 19
Natürli Züri Oberland 28
«Das Beste der Region Zentralschweiz» 2
Echt Entlebuch 10
Urschwyz SZ 7

Total Markennutzer 817

Vertragspartner 
Anzahl Lizenznehmer Ende 2014
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Dienstleistungen
Die Lizenznehmer von «Das Beste der Region» profitieren von ei-
ner Reihe attraktiver Dienstleistungen:
·	 Qualitätssicherung: «Das Beste der Region» organisiert die 

Kontrolle und Zertifizierung von Regionalprodukten und erle-
digt die Vorprüfung der erforderlichen Dokumente.

·	 Messen und Märkte: «Das Beste der Region» organisiert Auf-
tritte an Messen und Märkten und bietet ein grosses Angebot 
an Verkaufsförderungs- und Ausstellungsmaterial.

·	 Internet: «Das Beste der Region» präsentiert die Betriebe und 
Produkte in der Datenbank von «Das Beste der Region».

·	 Drucksachen: «Das Beste der Region» bietet Unterstützung 
beim Druck von Flyern, Prospekten, Karten etc.

·	 Medienarbeit: «Das Beste der Region» pflegt vielseitige Medi-
enkontakte und publiziert regelmässig Medienmitteilungen im 
Rahmen von Anlässen.

Messen, Märkte, Events
Die Vertragspartner von «Das Beste der Region» profitieren von 
attraktiven Plattformen an mehreren Messen und Märkten. 2014 
nutzten rund 70 Vertragspartner der Regionalmarken diese Gele-
genheiten für einen engagierten und erfolgreichen Auftritt.

AMA
Die Aargauer Messe Aarau vom 26. bis am 30. März 2014 war er-
neut die besucherstärkste Messe im Kanton Aargau. «Das Beste 
der Region Aargau» koordinierte diesen Auftritt zusammen mit 
dem Aargauer Bauernverband. Gastregion war der Ländliche 
Marktplatz Urschwyz, Mitglied von «Das Beste der Region».

LUGA
Die LUGA fand vom 25. April bis am 4. Mai 2014 statt. Gemeinsam 
mit der Messe Luzern stellte «Das Beste der Region Zentral-
schweiz» in der Määrthalle die Regionalprodukte von 13 Vertrags-
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partnern ins Zentrum. In der Backstube «Das Beste der Region» 
konnten die Messebesucher einen Blick hinter die Kulissen werfen 
und den Bäuerinnen bei der Zubereitung der Backwaren über die 
Schultern schauen. Auch die Schaukäserei und die Schaubrenne-
rei stiessen auf grosses Publikumsinteresse.

BEA
Zusammen mit der BERNEXPO AG, dem Amt für Landwirtschaft und 
Natur des Kantons Bern, dem «Netzwerk Berner Naturpärke und 
Weltnaturerbe» und dem Jagdinspektorat des Kantons Bern ge-
staltete «Das Beste der Region» in der Halle «Genuss & Tradition» 
den Auftritt der Regionalprodukte. Insgesamt 37 Vertragspartner 
präsentierten vom 25. April bis am 4. Mai eine breite Palette an 
regionalen Köstlichkeiten und traditionellem Kunsthandwerk. Der 
Auftritt in der Festhalle war ein grosser Publikumserfolg.

Grosses Echo beim Publikum fand die «Ecole du Goût». Unter der 
fachkundigen Moderation von Hauswirtschaftslehrerinnen erläu-
terten Produzentinnen und Produzenten die Herstellung ihrer re-
gionalen Spezialitäten.

Das Schaukochen nutzten sowohl Mitglieder des Verbands berni-
scher Landfrauenvereine als auch Gastronomen von «Das Beste 
der Region», um Regionalprodukte optimal in Szene zu setzen. 
Ihre Tipps und Tricks fanden beim Publikum grossen Anklang.

Impression von der Ecole du Goût
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Genuss ‘14
Während der Genuss ’14 vom 22. August bis zum 14. September 
wurden regionale Köstlichkeiten an über 120 Veranstaltungen in 
den Kantonen Aargau, Bern, Solothurn sowie im Zürcher Oberland 
und in der Zentralschweiz genussvoll in Szene gesetzt. Der «Beste 
Genuss ’14-Anlass» hiess «Mir wurscht, alles Chäs» von der Metz-
gerei Schlüchter, der Dorfkäserei Kämpfer und dem Landgasthof 
Bären in Dürrenroth. Hier zeigte sich, wie erfolgreich innovative 
Zusammenarbeit verschiedener Betriebe und Branchen sein kann.
Auch die nationale Semaine Suisse du Goût zeichnete diesen 
Anlass aufgrund der authentischen Kooperation und der nachhal-
tigen Verwendung von Regionalprodukten aus über 1000 Ange
boten als «die Genuss-Rosine» aus.

Käsemarkt Huttwil
Bereits zum 10. Mal fand der Schweizer Käsemarkt Huttwil statt, 
an welchem sich «Das Beste der Region» von Anfang an beteiligt 
hatte. Wieder war dem Markt ein grosser Erfolg beschieden, rund 
10 000 Interessierte besuchten den mittlerweile schweizweit be-
kannten Anlass.

cheese-festival
Das cheese-festival und seine Veranstaltungen waren auch 2014 
DER Treffpunkt für Käseliebhaber und Geniesser. Ob Alpabfahrt, 
Käsemarkt oder Vollmondfondue – überall stand der Käse im Mit-
telpunkt. «Das Beste der Region Zentralschweiz» koordinierte die 
vier Käsefeste.
An den Käsemärkten in Thun, Luzern, Bern und neu auch in Rap-
perswil-Jona präsentierten mehr als 100 Produzenten ihre vielfäl-
tigen Spezialitäten.
Zudem lockte ein attraktives Rahmenprogramm insgesamt über 
50 000 Besucherinnen und Besucher an. Seien es volkstümliche 
Musik-Formationen aller Art, Festwirtschaften, Kuh-Melkwettbe-
werbe oder Streichelzoo – Gross und Klein kamen auf ihre Rechnung 
und genossen die unvergleichliche Atmosphäre der Käsefeste. Dass 
auch die Teilnehmer mit ihrem Auftritt zufrieden waren, konnte den 
zahlreichen positiven Rückmeldungen entnommen werden.

Das Sieger-Trio der Genuss ‘14 (v.l.): Volker u. Chantal Beduhn (Landgasthof Bären),  
Urs Kämpfer (Dorfkäserei), Stefan Schlüchter (Metzgerei)
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Projekt Zum Znüni
Auch 2014 wurde das erfolgreiche, von «Das Beste der Region» 
lancierte Projekt weitergeführt. Zurzeit bestehen vier Znüni-
gruppen: Langnau, Grünenmatt, Vechigen und Region Kirchberg. 
Insgesamt wurden 2014 rund 44 000 Znüni an die Schulkinder 
abgegeben.

Slow Food Market
Vom 12. bis 16. November fand in der Messe Zürich der Slow Food 
Market statt. An dieser «Messe des guten Geschmacks für traditi-
onell hergestellte Lebensmittel und Köstlichkeiten» nahmen die 
beiden Vertragspartner Chäsi Girenbad und Milchmanufaktur Ein-
siedeln teil.

IG Regionalprodukte
Zusammen mit alpinavera, Pays romand – Pays gourmand und 
Culinarium ist «Das Beste der Region» Trägerin der Interessen-
gemeinschaft Regionalprodukte und Inhaberin der Richtlinien für 
Regionalmarken. Die vier Trägerorganisationen haben in umfang-
reicher Detailarbeit die vorhandenen Richtlinien für Regionalpro-
dukte national harmonisiert. «Das Beste der Region» hat diese 
Richtlinien im Dezember ratifiziert, sie traten am 1. Januar 2015 
in Kraft.
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Finanzen
Erfolgsrechnung

Erträge Rechnung 2014 in CHF Budget 2014 in CHF
Mitgliederbeiträge 10 200.00 9 200.00
Lizenzbeiträge DBR 41 200.00 32 000.00
Marketingbeiträge Trägerorganisationen 131 296.30 135 000.00
Marketingbeiträge Regionen und Partner 570 948.15 580 982.00
Marketingbeiträge Genuss 66 779.00 132 295.00
Marketingbeiträge cheese-festival 102 857.08 62 100.00
Marketingbeiträge Käsemarkt 59 789.30 48 600.00
Solothurner Chästag 19 705.10 29 160.00
übrige Beiträge (nicht anrechenbar) 76 417.75 0.00
Produkteverkauf 10 017.25 0.00
Zinsertrag 276.80 0.00
Beiträge Kantone 70 000.00 90 000.00

Ertrag DBR total 1 159 486.73 1 119 337.00

Absatzförderung Bund 990 000.00 990 000.00

Total Ertrag 2 149 486.73 2 109 337.00
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Erfolgsrechnung

Aufwand Rechnung 2014 in CHF Budget 2014 in CHF
anrechenbarer Aufwand
Management 369 832.82 329 756.00
Marke und Netzwerkbildung 22 459.55 16 210.00
Kommunikation 428 623.15 472 095.00
Messen und Events 1 201 539.80 1 118 438.00
Vermarktung 51 097.70 53 862.00
regionale Teilprojekte 34 762.60 81 180.00

Total anrechenbarer Aufwand 2 108 315.62 2 071 541.00

nicht anrechenbarer Aufwand
Vorstand und Geschäftsstelle 29 164.73 9 000.00
Strategie, QS, IG-Regionalprodukte 8 135.00 27 000.00
Produkteinkauf 6 181.85 0.00
Steuern und ausserordentlicher Aufwand 6 962.50 0.00

Total nicht anrechenbarer Aufwand 50 444.08 36 000.00

Total Aufwand 2 158 759.70 2 107 541.00
Gewinn -9 272.97 1 796.00
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Bilanz

Bezeichnung CHF per 1.1.2014 CHF per 31.12.2014
Aktiven
Kasse & Bankkonten 142 292.55 303 116.36
Vorsteuer MWST 32 115.50 0.00
Guthaben VST 264.78 0.00
Debitoren 263 412.65 404 449.10
Aktive Rechnungsabgrenzung 312 441.80 317 597.20

Total Aktiven 750 527.28 1 025 162.66

Passiven
Fremdkapital
Verbindlichkeiten aus Leistungen/Lieferungen 176 463.40 474 023.75
Mehrwertsteuer 39 069.20 14 668.80
Passive Rechnungsabgrenzung 55 989.85 66 738.25
Eigenkapital
Eigenkapital 479 004.83 479 004.83
Gewinn -9 272.97

Total Passiven 750 527.28 1 025 162.66 
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